中國生產力中心「107年度餐飲業科技應用推動計畫-經濟部2018臺灣滷肉飯節媒體宣傳計畫」計畫構想書（案號：1071000151）

一、計畫緣起：
（一）計畫緣起

依據經濟部商業司「107年度餐飲業科技應用推動計畫」項下「餐飲數位行銷廣告宣傳委託服務」工作項目，配合本期計畫推動臺灣餐飲美食相關行銷活動、產業新知資訊於國內平面媒體、網路媒體、廣播媒體、電視媒體及辦理政策宣導，提高國內外消費者對臺灣餐飲業者認知，同時提升臺灣餐飲業競爭力。

（二）計畫目標
透過媒體廣宣為重點，針對協助國內外認識臺灣餐飲美食文化與本計畫相關活動推廣內容，透過視聽大眾觀看、傳播、分享，增加國際及國內旅客對臺灣餐飲特色的印象與記憶，同時藉由多元管道行銷方式操作包裝計畫內容宣導及成果宣傳，提高國內外消費者對臺灣餐飲認知，進而擴大臺灣餐飲品牌知名度促進產業及商業發展，成果擴散與價值共識建立，帶動商業經濟效益。
二、計畫項目及說明：

（一）企劃書之整體性創意服務及配套設計（佔全案權重為40%）
 （二）媒體宣傳計劃之規劃及曝光（佔全案權重為40%）
（三）計畫經費編列之合理性其他：（佔全案權重為20%）
三、本計畫之主要部分。
媒體廣宣宣導及成果宣傳，提高國內外消費者對臺灣餐飲、滷肉飯認知，進而擴大臺灣餐飲經濟部2018臺灣滷肉飯節媒體宣傳品牌知名度促進產業及商業發展，成果擴散與價值共識建立，帶動商業經濟效益。
四、完成採購後之預期使用情形及其效益目標：
標案需求說明建議：(參考)

1. 平面媒體宣傳20則，需載明(主辦單位名稱及經濟部商業司廣告字樣)

2. 網路媒體宣傳30則，需載明(主辦單位名稱及經濟部商業司廣告字樣)

3. 執行本案滷肉飯小旅行北、中、南、東，共計4場次(暫定數量)活動，媒體邀約（每場至少3位）及促進報導。請於活動執行前，提供邀約出席名單及會後出席簽到憑證。

4. 執行本相關專案北、中、南、東媒體邀約及活動露出共6場次(暫定數量)，媒體邀約至少6家以上及報導促進，包含電視、報紙、網路、廣播等媒體邀約。請於活動執行前，提供邀約出席名單及會後出席簽到憑證。

5. 記者會影像紀錄，共計3場；需提供剪接後現場拍攝影像檔。
6. 配合餐飲計畫海外行銷（例如：馬來西亞、泰國、越南）活動至少1場次之國内媒體露出促進。
7.針對年度餐飲及經濟部及2018臺灣滷肉飯節所有媒體廣宣在各平台露出的監測及側錄,並列表提供出處連續式相關露出資料。
8.其他相關活動媒體邀約、促進及報導配合至少2場次。
9.本次新聞媒體需均衡露出散布於各媒體平台，不得有集中露出於特定媒體系統之現象。

五、評估使用情形及其效益之分析指標：
　效益擴展策略在應用上可分為垂直式的深度強化，以及水平式的廣度擴展兩方向，不僅著眼於專業領域人士提升創意優質化意識，本計畫亦規劃透過與媒體、企業及通路等多面向合作或行銷活動的方式，達到普羅大眾對臺灣餐飲業競爭力的重視與認同。

六、投標廠商應注意事項：
（一）本案預計政府經費新台幣：120萬元整。
（二）本計畫經費採總包價法。
（三）本案無押標金及履約保證金。
（四）委託工作期限：自決標日之次日起至民國107年12月10日。
（五）投標文件之內容涉及智慧財產權歸屬及侵害第三人合法權益時，由廠商負責處理並承擔一切法律責任。
（六）廠商執行本案應依「政府機關政策文宣規劃執行注意事項」及預算法第六十二條之一規定辦理，如有不符規定部分本中心將不予驗收核銷，廠商不得異議。
（七）立法院審查預算如有下列情形，廠商必須遵守，不得異議，且本中心不負任何賠償責任。
１、本計畫如於立法院審查預算時指定刪除，本中心即撤銷本標案。
２、如於立法院審查預算時指定刪減本計畫經費或刪減本中心總經費或政策變，致影響本計畫執行者，雙方得協議變更計畫內容後議價。
（八）得標廠商應於議價決標後14日（不含例假日）內依本處規定之格式，檢送計畫書及委辦契約書辦理簽約。
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